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Un intenso dibattito sulla
cultura alla RSI

di Giorgia Reclari Giampa

La cultura ¢ un ambito fondamenta-
le per il servizio pubblico radiotele-
visivo. Tutti concordano con questa
affermazione. Ma quando si comin-
cia a discutere su “quale cultura”
veicolare e “come” vada mediata e
diffusa nei confronti del pubblico
le opinioni divergono. Lo dimostra
il vivace dibattito scaturito martedi
31 maggio negli Studi Radio di Lu-
gano Besso, in occasione della serata
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pubblica organizzata dalla CORSI,
che ha messo a confronto rappre-
sentanti del Consiglio del pubblico
CORSI, e della RSI. La discussione
ha preso il via dalla presentazio-
ne del rapporto “Cultura e servizio
pubblico dei media - Le riflessioni
del Consiglio del pubblico”, un'ana-
lisi trasversale dell'offerta cultura-
le della RSI svolta da un gruppo di
lavoro del CP capitanato da Yvon-
ne Pesenti Salazar. Lo studio - ha
spiegato la coordinatrice - & stato

avviato nell’estate 2020 partendo
da due presupposti. “Cera un'im-
pressione diffusa che la RSI stesse
iniziando a proporre contenuti cul-
turali attraverso modalita proprie
dell'intrattenimento, che a forza di
alleggerire i contenuti li stravolgo-
no. Parliamo di trasmissioni come
Turné Soirée o Notte al Museo”. Nel
frattempo si & anche scatenato il di-
battito sull'ipotesi di ridimensiona-
mento di Rete Due. Molte persone
del mondo culturale della Svizzera
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italiana hanno preso posizione in
difesa del canale radio. Il Consiglio
del pubblico ha quindi deciso di
compiere una riflessione ampia sul-
lo spazio da attribuire alla cultura
in un‘azienda di servizio pubblico,
formulando alcuni auspici. Per farlo
ha coinvolto anche alcuni operatori
culturali attivi nella Svizzera italia-
na. Tre le conclusioni principali: per
le emittenti di servizio pubblico la
cultura (come l'informazione) é una
pietra angolare, perché é un fattore
identitario e la mediazione culturale
in un paese federalista contribuisce
alla creazione di identita e alla coe-
sione nazionale; poi c’¢ la questione
dell'intrattenimento: il fatto che la
cultura sia noiosa e vada alleggerita
perché la gente possa fruirne & un
pregiudizio; infine é stata sottoline-
ata I'importanza delle trasmissioni
di approfondimento, in particolare
quelle sul lineare (radio e tv) che
permettono di comprendere pro-
blematiche difficili, e orientarsi nei
temi sempre pitt complessi della no-
stra societa.

“Saluto positivamente lo spirito
con cui il CP ha intrapreso questo
compito, il rapporto individua de-
gli elementi chiave, ma lo trovo per
alcuni aspetti ingeneroso e alcuni
punti sono discutibili” ha replicato
il direttore RSI Mario Timbal. Si ¢
soffermato in particolare sulla con-
trapposizione fra lineare e digitale:
nel suo rapporto il CP ha scritto che
il trasferimento sull’'online priva I'u-
tenza della scoperta, del confronto
con cid che ancora non conosce. Il
rischio ¢ quello di raggiungere uni-
camente gli addetti ai lavori e/o chi
gia é appassionato dell'una o dell’al-
tra forma artistica, contribuendo a
creare delle “bolle culturali”. “Non
vedo questa opposizione tra linea-
re e digitale - ha replicato Timbal
- Perché la scoperta della cultura
dovrebbe essere appannaggio del
lineare? Questa posizione non tie-
ne conto delle nuove abitudini del
pubblico, che sta abbandonando il
lineare”. Timbal ha quindi citato
la trasmissione Cliché (vedi sotto),
andata in onda da giovedi 26 mag-
gio in seconda serata su LA1, come
esempio di contenuto lineare che

integra linguaggi e ritmi del digita-
le

Il rapporto del Consiglio del pubbli-
co si & basato sul periodo 2020-2021,
prima dell'entrata in carica di Tim-
bal, ma anche del nuovo responsa-
bile del settore Cultura RSI Vanni
Bianconi, che in occasione del di-
battito ha elencato tutti i nuovi pro-
getti relativi all'offerta culturale gia
concretizzati in questi mesi o in fase
di elaborazione: il nuovo palinsesto
di Rete Due previsto da settembre,
piut attento al territorio e dinamico;
due serate speciali in tv, una sul cen-
tenario di Pasolini e l'altra sull'an-
niversario di Chernobyl, il nuovo
programma tv di medicina, un pro-
gramma sulle meraviglie architetto-
niche del territorio ancora in pro-
duzione, uno speciale sul Festival di
Locarno, Cliché e altro ancora.

La contrapposizione tra lineare e
digitale, o meglio le caratteristiche
che devono avere i contenuti cul-
turali per essere veicolati sul web,
& stata al centro anche del dibattito
con il pubblico. Un docente di mu-
sica al liceo ha fatto appello al com-
pito educativo del servizio pubblico
anche in ambito culturale e ha sot-
tolineato come le “pillole” tematiche
che si trovano sul web (per esempio
brevi video pensati per i social) non
siano adatte per tutti i tipi di cultu-
ra: non favoriscono lo sviluppo del
senso critico, che passa attraverso
uno sforzo di comprensione e ap-
profondimento, incompatibile con i
ritmi e I'immediatezza dei mezzi di
comunicazione web e social.

Alla base di queste posizioni c'@
un fraintendimento - ha replica-
to Chiara Fanetti, responsabile del
format Cult+, il magazine culturale
online della RSI. “Lo scopo di que-
sti prodotti non é sostituirsi a Rete
Due: digitale non vuol dire breve,
abbiamo dei long form culturali che
hanno successo. Anche su Youtube
ci sono formati di una certa lun-
ghezza e qualita, Instagram invece
richiede contenuti di pochi secondi.
Le pillole non sostituiscono i canali
radio e tv, ma permettono al servizio
pubblico di raggiungere persone che
magari non guarderebbero contenu-
ti culturali”,

“Con Cliché entriamo negli stereotipi per
rovesciarli e arrivare al cuore dei temi
della nostra societa”

di Giorgia Reclari Giampa

Si chiama Cliché, ma i luoghi co-
muni li vuole rovesciare, per tirarne
fuori qualcosa di inedito e sorpren-
dente. E il nuovo magazine culturale
RSI, in onda a partire dal 26 maggio
alle 23.10 su LA1. Di cosa si tratta? Lo
abbiamo chiesto a Lorenzo Buccella,
autore e conduttore del programma.

Lorenzo, che cos’¢ il nuovo maga-
zine culturale RSI Cliché?

“Cliché va a pescare nell'immagina-
rio collettivo e spazia fra le diverse

discipline artistiche. Ogni puntata
ha un tema, attorno cui ruotano gli
interventi degli ospiti, i servizi e i
personaggi.

Ci saranno quattro puntate settima-
nali prima dell’estate, poi riprende-
remo in autunno. Io conduco e sono
affiancato dallo scrittore Tommaso
Soldini e dalla musicista e artista
Camilla Sparksss. In ogni puntata
saranno presenti tre ospiti.

Nella prima, incentrata sul tema
della “banalita” erano il cantan-
te Lorenzo Jovanotti, il semiologo
Stefano Bartezzaghi e Monika Sch-

mutz Kirg6z, ambasciatrice svizzera
a Roma”.

Come mai & stato scelto il tema
del cliché?

“Il cliché é una sorta di cavallo di
Troia, & una porta di accesso: si par-
te da qualcosa che ¢é fruibile e com-
prensibile da tutti per andare oltre.
Nei cliché ci sono i nostri pregiudi-
zi, le nostre memorie involontarie,
ci sono le scorciatoie mentali e i
sentimenti condivisi. L'idea & quella
di raccontare il mondo non con uno
sguardo esterno, ma andando den-

tro il pulsare della contemporaneita,
nel luogo comune, per poi romperlo
e sprigionare un'energia che ci per-
mette di arrivare al cuore dei temi
della nostra societad”.

Per questo magazine ¢é stato scel-
to un format televisivo, anche se
la cultura oggi sconfina ormai
sempre pil nella multimedialita.
Come mai?

“Il programma & nato si peril lineare,
ma ¢ pensato anche per la diffusione
digitale. Per esempio, i dialoghi con
gli ospiti sono pubblicabili singolar-
mente online. Inoltre, per la realiz-
zazione dei contenuti di immagine
abbiamo lavorato con i redattori di
SPAM e Cult + (due format digitali
RSI, ndr.), che hanno utilizzato un
linguaggio caratteristico dei video
per il web”.

In che senso quindi Cliché espli-
cita il ruolo di mediazione cultu-
rale proprio del servizio pubbli-
co?

“La potenza di questo tipo di pro-
dotto in ambito culturale sono le

connessioni che crea. La digitaliz-
zazione ha portato alla moltiplica-
zione delle possibili fonti di infor-
mazione. In questo senso il valore
fondamentale del servizio pubblico
¢ la creazione di connessioni fra no-
tizie e informazioni. La connessione
& anche cid che permette un con-
tinuo spostamento tra il locale e il
globale. Fare il locale ¢ importante,
ma deve essere una chiave per parla-
re di temi globali”.




